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TuristiCke zajednice duzne su, sukladno ,Zakonu o turistiCkim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma“ (NN 52/19 i 42/20), donijeti godiSnje programe rada najkasnije do 31.12.
tekuce godine za narednu godinu. Prije usvajanja programa rada na sjednici Skupstine, potrebno
je da isti dobije suglasnost regionalne turistiCke zajednice, a prilikom izrade potrebno je voditi se
»Metodologijom i obvezatnim uputama za izradu godisnjeg programa rada i izvjeSca o izvrsenju
godiSnjeg programa rada za sve razine sustava turistiCkih zajednica“.

Sukladno zakonskim odredbama, godiSnji program rada obvezno sadrZi sve pojedinacno
utvrdene planirane zadatke i potrebna financijska sredstva za njihovo izvr§enje. GodiSnji programi
rada turistickih zajednica trebaju biti uskladeni sa zakonskim odredbama te u svojim
aktivnostima sadrzavati zakonom propisane aktivnosti turisti¢kih zajednica. Prije razrade samih
aktivnosti, u uvodom dijelu programa rada predstavljaju se turisticki pokazatelji i smjernice na
temeljlu kojih se planiraju aktivnosti. Godisnji program rada Turisticke zajednice Opc¢ine Kanfanar
podijeljen je u nekoliko cjelina:

U ovom se dijelu kroz nekoliko potpoglavlja detaljno analiziraju turisticki pokazatelji za Op¢inu
Kanfanar, ucinci realiziranih promotivnih aktivhosti u prethodnom razdoblju, pokazatelji i
zaklju&ci iz Plana upravljanja destinacijom, smjernice iz dokumenata turisti¢kih zajednica vise
razine i slicno. Cilj je kroz takvu analizu dobiti ¢im jasnije smjernice o tome koji su glavni motivi
dolazaka turista u Opc¢inu Kanfanar, koje su snage i prednosti, ali i nedovoljno iskoriStene prilike
u razvoj kojih treba usmijeriti fokus.

Ovaj dio analizira prihode koji se planiraju ostvariti tijekom 2026. godine, i to izvorne prihode
turisti¢kih zajednica (turistiCka pristojba i ¢lanarina turistickim zajednicama) te ostale prihode
(razradeno po vrstama).

Dio programa rada koji se odnosi na aktivnosti (rashode) detaljno obrazlaze planirane aktivnosti
u 2026. godini. Aktivhosti se navode po stavkama sukladno Metodologiji, uz opis aktivnosti te
navodenje iznosa potrebnog za realizaciju, rokova realizacije i odgovorne osobe za realizaciju.

U stavci ,Fondovi“ iskazuju se programi i projekti koji se sufnanciranju iz ,,Fonda za turisti¢ke
zajednice na turisti¢ki nedovoljno razviienom podrudju i kontinentu® te iz ,,Fonda za udruZene
turisti¢ke zajednice”.

Na samom kraju programa rada kroz tabli¢ni se prikaz sazeto predstavljaju financijski aspekti
godiSnjeg programa rada, i to kroz njegov prihodovni i rashodovni dio.



U nastavku ¢e u uvodnom dijelu programa biti analizirani razni pokazatelji na temelju kojih ¢e se
kreirati zaklju¢ci o potrebnim aktivhostima u 2026. godini. Osim zakonodavne regulative i
strateSkih dokumenata za podrucje turizma koji u najve¢em dijelu definiraju smjer planiranja
buducih aktivnosti, analizirat ¢e se i turisticka ponuda Opc¢ine Kanfanar, profili gostiju, motivi
dolazaka u destinacijui slicno.



S ciljem Sto kvalitetnijeg planiranja aktivnosti, u nastavku ¢e se analizirati razni dokumenti i
statisticki pokazatelji, i to:

e zakonodavna regulativa i strateski dokumenti,

e analiza turistiCkih pokazatelja Opcine Kanfanar i analiza profila glavnih emitivnih trzista,
e turistiCki prometi struktura smjeStajnih kapaciteta,

e analiza motiva dolazaka u Opc¢inu Kanfanar.

Na kraju, temeljem analiziranog, donijet ¢e se zakljucak te odrediti smjernice za daljnje
planiranje i razvoj.

Zadace i uloge turistickih zajednica odredene su ,Zakonom o turistickim zajednicama i
promicanju hrvatskog turizma®“ (NN 52/19, 42/20), a od 1.1.2024. godine dijelom i novim
»Zakonom o turizmu® (NN 156/23) kao krovnim turistickom zakonom. Stoga se aktivnosti lokalnih
turisti¢kih zajednice prvenstveno trebaju planirati na nacin da budu uskladene sa zakonskim
obvezama.

Nadalje, aktivnosti treba planirati i tako da budu uskladene sa strateSkim turistickim
dokumentima, kako na nacionalnoj razini, tako i na regionalnoj te lokalnoj. Za 2026. godinu,
posebna ¢e pozornost biti usmjerena na razvojne smjernice iz ,,Strategije odrZivog turizma do
2030. godine®, ,Master plana turizma Istarske Zupanije 2015. — 2025. godine*, , Provedbenog
programa Opcine Kanfanar za razdoblje 2025. — 2029. godine“ te ,,Plana upravljanja destinacijom
za opcine Kanfanar i Svetvin¢enat*.

TuristiCke zajednice duzne su, prije svega, u svojem se planiranju aktivnosti voditi ,,Zakonom o
turistiCkim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma“®“ (NN 52/19 i 42/20) u kojemu se kao
ciljevi turistickih zajednica navode sljededi:

e razvoj i marketing destinacije kroz koordiniranje klju¢nih aktivnosti turistiCkog razvoja
(planiranje, razvoj turisti¢kih proizvoda u destinaciji, financiranje, donoSenje i provedba odluka),
u skladu s dokumentima kojima se definira nacionalna strategija razvoja turizma,

e osiguravanje cjelovitije zastupljenosti specificnih lokalnih/regionalnih interesa kroz
jacanje lokalne/regionalne inicijative i povezivanje dionika na lokalnom/regionalnom nivou radi
stvaranja medunarodno konkurentnih turisti¢kih proizvoda i

* poboljSanje uvjeta boravka turista u destinaciji te razvijanje svijesti o vaznosti i
gospodarskim, drustvenim i drugim ucCincima turizma, kao i potrebi i vaznosti oCuvanja i
unaprjedenja svih elemenata turisticke resursne osnove odredene destinacije, a osobito zastite
okoli$a, kao i prirodne i kulturne bastine sukladno nac¢elima odrzivog razvoja.



Pored ciljeva, u Zakonu se navode i sljedeée zadade turisti¢kih zajednica:

1.1. sudjelovanje u planiranju i provedbi klju€nih investicijskih projekata javnog sektora i klju¢nih
projekata podizanja konkurentnosti destinacije

1.2. koordinacija i komunikacija s dionicima privatnog i javnog sektora u destinaciji

1.3. razvojne aktivhosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode -
inkubatori inovativnih destinacijskih dozivljaja i proizvoda

1.4. razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u destinaciju za individualne i grupne
goste

1.5. razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom na cjelogodiSnju ponudu destinacije

1.6. pracenje i apliciranje, samostalno ili u suradnji s jedinicom lokalne samouprave i drugim
subjektima javnog ili privatnog sektora, na natjeCaje za razvoj javne turisticke ponude i
infrastrukture kroz sufinanciranje iz nacionalnih izvora, fondova Europske unije i ostalih izvora
financiranja

1.7. upravljanje kvalitetom ponude u destinaciji

1.8. stratesSko i operativno planiranje razvoja turizma ili proizvoda na destinacijskoj razini te po
potrebi organizacija sustava upravljanja posjetiteljima

1.9. sudjelovanje u izradi strateskih i razvojnih planova turizma na podrucju destinacije
1.10. upravljanje javnom turisti¢kom infrastrukturom

1.11. sudjelovanje u provodenju strateSkih marketinskih projekata koje je definirala Hrvatska
turisti¢ka zajednica.

2.1.izradai distribucija informativnih materijala

2.2. stvaranje, odrZzavanje i redovito kreiranje sadrzaja na mreznim stranicama destinacije i
profilima drustvenih mreza

2.3. osnivanje, koordinacija i upravljanje turistiCkim informativnim centrima (ako postoje/ima
potrebe za njima)

2.4. suradnja sa subjektima javnog i privatnog sektora u destinaciji radi podizanja kvalitete
turistiCkog iskustva, funkcioniranja, dostupnosti i kvalitete javnih usluga, servisa i komunalnih
sluzbi na podrucju turisticke destinacije

2.5. planiranje, izrada, postavljanje i odrzavanje sustava turistiCke signalizacije, samostalno i/ili
u suradnji s jedinicom lokalne samouprave

2.6. operativno sudjelovanje u provedbi aktivnosti sustava eVisitor i ostalim turisti¢kim
informacijskim sustavima sukladno uputama regionalne turisti¢ke zajednice i Hrvatske



turistiCke zajednice kao Sto su: jedinstveni turistiCki informacijski portal te evidencija
posjetitelja i svih oblika turistiCke ponude.

3.1. koordiniranje s regionalnom turistickom zajednicom u provedbi operativnih marketinskih
aktivnosti

3.2. priprema, sortiranje i slanje podataka o turistickoj ponudi na podrucju destinacije u
regionalnu turistiCku zajednicu i Hrvatsku turistiCku zajednicu

3.3. priprema destinacijskih marketinskih materijala sukladno definiranim standardimaii
upucdivanje na uskladivanje i odobrenje u regionalnu turisticku zajednicu

3.4. pruzanje podrske u organizaciji studijskih putovanja novinara i predstavnika organizatora
putovanja u suradnji s regionalnom turistickom zajednicom te u suradnji s Hrvatskom
turistickom zajednicom

3.5. obavljanje i drugih poslova propisanih ovim Zakonom ili drugim propisom.

za turistiCke zajednice koje ostvaruju vise od 1.000.000 komercijalnih nocenja
godisnje, navode se | dodatne zadace, no kako TuristiCka zajednica Opcine Kanfanar nije u toj
kategoriji, one se ovdje ne navode.

Osim u navedenom zakonu, dio zadaca turistic¢kih zajednica definiran je i u ,,Zakonu o turizmu*
koji izdvaja sljedece zadace turistickih zajednica:

1. Pracéenje odrzivosti razvoja turizma na razini destinacije kroz aktivnosti prikupljanja, pracenja i
analize podataka o pokazateljima odrzivosti i drugim podacima vezanim uz turizam i utjecaj
turizma na druge djelatnosti te o raspolozivoj infrastrukturi, suprastrukturi i socio-demografskim
pokazateljima

2. Prikupljanje podataka iz ¢lanka 15. stavke 3. Zakona o turizmu, a koji nisu dostupni putem
integriranog informacijskog sustava turizma

3. Upravljanje destinacijom kroz planiranje i provedbu mjera turisti¢ke politike, razvoj destinacije
i pracenje ostvarenih ciljeva, kroz izvrSavanje sljedeéih obveza:

- integrirano upravljanje destinacijom na temelju plana upravljanja destinacijom

- upravljanje turisti¢kim tokovima

- suradnja s Opc¢inom Kanfanar i Istarskom zupanijom u unaprjedenju razvoja destinacije
- suradnja s tijelom drZzavne uprave nadleZznim za turizam u razvoju turisti¢ke politike

- podrska drugim tijelima drzavne uprave u poslovima od znacaja za razvoj destinacije

- druge obveze i zadace propisane zakonom kojim se ureduje sustav turistic¢kih zajednica.

4. 1zrada plana upravljanja destinacijom kao planskog dokumenta za razvoj odrZive destinacije

5. Integrirano upravljanje destinacijom u smjeru odrZivosti na temelju plana upravljanja
destinacijom



6. Uloga turisticke zajednice u integriranom upravljanju destinacijom je okupljanje i koordinacija
dionika i marketinSka potpora, a radi osmisljavanja i razvoja proizvoda

7. Provodenje mjera za upravljanje turistickim tokovima u suradnji s drugim dionicima u sustavu
turizma ako su predvidene planom upravljanja destinacijom, utemeljene na izraCunu prihvatnih
kapaciteta, i ako je odluku o provedbi mjera donijela jedinica lokalne samouprave, jedinica
podrucne (regionalne) samouprave ili drugo nadlezno tijelo), i to mjera definiranih u ¢lanku 30.
Zakona o turizmu koje su primjenjive na Opc¢inu Kanfanar

8. Pruzanje stru¢ne podrske Opc¢ini Kanfanar, na sljedece nacine:

- osiguravanje podataka za donoSenje odluka o upravljanju razvojem odrzivog turizma,

- predlaganje mjera za razvoj destinacije,

- predlaganje mjera za smanjenje preoptere¢enosti komunalne infrastrukture i turistickih
atrakcija,

- predlaganje donoSenje odluka na temelju plana upravljanja destinacijom,

- predlaganje mjera upravljanja turisti¢kim tokovima,

- pruzanje druge stru¢ne podrSke u okviru propisanih zadaca.

Kod planiranja aktivnosti za 2026. godinu turistiCka zajednica vodit ¢e se prije svega navedenim
zakonskim obvezama, a projekte, manifestacije i razne inicijative i programe planirati prema
smjernicama iz strateskih turistickih dokumenata koji se sazeto obrazlazu u nastavku te prema
turistiCkim pokazateljima za Opcinu Kanfanar koji ¢e biti analizirani nakon toga.

TuristiCka zajednica Opcéine Kanfanar u planiranju svojih aktivnosti za 2026. godinu vodit ¢e
strateSkim smjernicama iz nacionalne strategije odrzivog turizma, regionalnog turistickog master
plana, opcinskog provedbenog programa za naredno razdoblje te novoizradenog plana
upravljanja destinacijom.

Glavnim nacionalnim turistickim dokumentom, , Strategijom odZrivog turizma do 2030. godine*
naglasak je stavljen na odrzivi razvoj turizma te je izdvaja sljedecéa vizija:

»PoStujuci prirodno i kulturno nasljede i jedinstveni identitet svih regija, stvorit ¢emo odrzZiv
cjelogodisnji turizam poZeljan za investicije, rad i Zivot, koji doprinosi skladnom gospodarskom
razvoju Hrvatske*.

Viziju prate i strateski ciljevi, a oni su:

Cjelogodis$nji i regionalno uravnotezeniji turizam
Turizam uz ocuvan okoli§, prostor i klimu
Konkurentan i inovativan turizam

Powbd

Otporan turizam



Navedeno upucuje na potrebu planiranja aktivnosti koje nece biti Stetne za okoliS te koje c¢e
doprinositi cjelogodiSnjem razvoju turizma.

Istarska zupanija kao glavni stratesSki dokument za podrucje turizma ima izraden ,,Master plan
turizma Istarske Zupanije 2015. — 2025. godine“ Cija vizija naglaSava autentiCnost te inovativnost:

»Istra 2025. je globalno prepoznata turisti¢ka regija koja je svoje autenti¢ne vrijednosti uspjesSno
integrirala u udoban i poZeljan Zivotni prostor. Istarski na¢in Zivota odreduje njenu autenticnu
regionalnost, koja na otvoren i pouzdan nacin razvija originalne, inovativne i konkurentne
turisticke proizvode kroz suradnju svih aktera“.

Moze se vidjeti kako i nacionalna i regionalna turistiCka strategija naglaSavaju regionalnu
autenticénost. Zbog toga, pozeljeno je da se i na lokalnoj razini planiraju aktivnosti koje ¢e
valorizirati i promovirati glavne prepoznatljivosti regije Istre. U tom smislu, osim na gastronomiju
kao snazan faktor privlacenja turista u regiju, pozornost treba usmijeriti i na promociju tradicijskih
vrijednosti i viestina te na prepoznatljivu kulturno-povijesnu i prirodnu bastinu. Zupanijski master
plan u fokus razvoja stavlja Cetiri podrucja aktivnosti koja imaju prioriret razvoja, i to sljedece:
sunce i more, kratki odmor, sport i aktivnosti te touring i kultura. Obzirom da na podrucju
Opc¢ine Kanfanar turisti¢ki proizvod ,,sunce i more“ nije moguce razvijati, fokus ¢e biti usmjeren
na ostala tri prioritetna podrucja.

Pored nacionalne turisticke strategije i regionalnog turistickog master plana, razvoj turizma
Op¢ine Kanfanar treba planirati i prema odredbama iz ,,Provedbenog programa Opcine Kanfanar
za razdoblje 2025. — 2029.“. Ovaj je dokument za nadolazece Cetiri godine donesen u kolovozu
2025. godine, a turizam prepoznaje kao jednu od vaznijih grana gospodarstva Opine Kanfanar. U
ovom se dokumentu kao turisti¢ki aduti op¢ine navode glavne manifestacije, kao Sto su Jakovlja,
FuZijada, susret istarskih kantadura u Baratu i Dan Opc¢ine Kanfanar. Provedbeni program,
nadalje, poziva se i na,,Operativni plan razvoja cikloturizma Istarske Zupanije za razdoblje 2019.
— 2025. godine® u kojemu se kao prioritetni projekti na podru¢ju Opcéine Kanfanar izdvajaju
sljededi:

- uredenje pruge Kanfanar — Rovinj u biciklisticko-pjeSacku stazu (realizirano),
- postavljanje signalizacije za siguran prijelaz biciklista preko drzavnih cesta te
- uredenje biciklistickih odmorista (Draga, Maruzini, Lim-SoSici).

Provedbeni program takoder izdvaja Limski kanal kao zna¢ajan segment kanfanarske turisticke
ponude.

Dokument koji najkonkretnije razraduje smjernice za daljnji razvoj turizma Opc¢ine Kanfanar je
»Plan upravljanja destinacijom za opcine Kanfanar i SvetvinCenat® kojeg je izradio Institut za
poljoprivredu i turizam iz Poreca u listopadu 2025. godine te je isti u trenutku izrade programa
rada u procesu donosenja. Ovaj dokument prepoznaje Cetiri strateSka prioriteta:



o Odrzivirazvoj selektivnih oblika turizma (kulturni turizam, aktivni turizam, turizam
dogadaja)

Razvoj sadrzaja za cjelogodiSnji turizam / produZenje turistiCke sezone

Razvoj inovativnih sadrZaja s ciljem povecanja atraktivnosti destinacije

Ocuvanje i valorizacija prirodne i kulturno-povijesne bastine

Promocija i valorizacija lokalne gastronomije i proizvoda

O O O O

o 2.1.Edukacijaijadanje sposobnosti dionika za aktivno uklju€ivanje u odrzivi turizam
o 2.2.Poticanje suradnje i umrezavanja destinacijskih dionika

o 3.1.Osiguravanje odrzive infrastrukture
o 3.2.0c&uvanje i uredenje javnih prostora

o 3.1.JacCanje prepoznatljivog identiteta destinacije temeljenog na autenti¢nostii odrZivosti
na regionalnoj, nacionalnoj i medunarodnoj razini
o 3.2.Jacanje digitalne vidljivosti putem suvremenih komunikacijskih kanala

Iz ovog se dokumenta osim toga mogu saznati i brojne korisne informacije o dojmovima
posjetitelja ponudom u opdéini, §to moZze koristiti u planiranju buduéih aktivnosti. Anketiranja
provedena medu posjetiteljima pokazuju da gosti destinacije najbolje ocjenjuju sljedeée
elemente turisti¢ke ponude:

- osobna sigurnost,

- gostoljubivost lokalnog stanovnistva,
- ljepota prirode i krajolika,

- atmosferaiugodaj,

- ljepota mjesta,

- dogadanja i mediji

- ()

lako su sve ocjene bile izrazito visoke (na ljestvici od 1 do 7 svi su elementi ocjenjeni s ocjenom
viSom od 5), a najmanju je ocjenu dobio element ,,prilagodenost osobama s invaliditetom*.

Ovi rezultati ukazuju na to da je kod promocije destinacije pozeljno u fokus staviti upravo one
elemente koji su najbolje ocjenjeni, kako bi se joS viSe naglasilo i istaknulo ono Sto destinaciju
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¢ini privlatnom. Nadalje, za elemente koji su loSije ocjenjeni potrebno je obratiti pozornost na
potrebna dodatna ulaganja.

Zakljuéno, analizom zakonodavne regulative te glavnih strateskih dokumenata koji usmjeravaju
razvoj turizma, definiraju se sljede¢e smjernice za planiranje aktivnosti turisticke zajednice u
2026. godini:

- fokus na autenti¢nost

- razvoj turistickih proizvoda koji doprinose cjelogodiSnjem turizmu

- razvoj infrastrukture za aktivni odmor, s naglaskom na cikloturizam,

- upromotivnim aktivhostima naglasavati ljepotu mjesta, krajolika i tradicije,
- odrzivi pristup kod razvoja turisticke ponude.

U analizi turisti¢kih pokazatelja Opc¢ine Kanfanar posebno ¢e se razmatrati sljedece:

- analiza turistiCkog prometa,

- struktura gostiju i struktura smjeStajnih kapaciteta,

- profili glavnih emitivnih trzista,

- rezultati anketiranja provodenih tijekom izrade Plana upravljanja destinacijom te
- analiza motiva dolazaka u destinaciju.

Zakljuéno sdanom 24.11.2025. godine, na podrucju Opcine Kanfanar ostvareno je ukupno 84.453
nocenjai10.602 dolazaka. Ne ukljuCujuéi i boravak u nekomercijalnom smjestaju, taj je rezultat
nesto manji i on iznosi 81.765 turisti¢kih no¢enja i 10.507 dolazaka. Preko 93% dolazaka ostvarili
su strani gosti, a slicno je i s no¢enjima u kojima udio stranih gostiju prelazi 94%. Prosjec¢no
trajanje boravka u danimaiznosilo je 7,97 dana tijekom 2025. godine.

Analiziraju li se ti podaci po mjesecima, moZe se vidjeti kako se najveci udio u turistickom
prometu Opcéine Kanfanar ostvaruje u ljetnim mjesecima, §to pokazuje i sljededi graf.
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Graf 1: Dolasci i no¢enja po mjesecima u 2025. godini za podrucje Opcine Kanfanar

Prikazanim je grafom vidljivo kako turistiCki promet raste prema ljetnim mjesecima, svoj vrhunac
ima u srpnju i kolovozu, a zatim slijedi pad. NajviSe se nocenja, gotovo 27.000, ostvaruje u
kolovozu, $to ¢ini gotovo 32% svih noé¢enja u godini.’

lako ljetni mjeseci snazno dominiraju, promatrano kroz viSegodiSnje razdoblje, moZe se vidjeti
kako sve viSe raste i interes za boravkom u destinaciji i u ostatku godine. To pokazuje i sljedeci
graf kojime se analiziraju ostvarena noé¢enja po mjesecima za 2016. godinu i 2025. godinu.

" Analiza se odnosi na sva noc¢enja i dolaske (komercijalni + nekomercijalni smjestaj) zaklju¢no s datumom
24.11.2025. godine.
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Usporedba ostvarenih no¢enja po mjesecimaza 2016. i
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Graf 2: Usporedba ostvarenih no¢enja po mjesecima za 2016. i 2025. godinu u Opcini Kanfanar

Iz gornjeg je grafa vidljivo da, kao i unatrag 10 godina, u Opcini Kanfanar turistiCka se sezona
snazno oslanja na nekoliko ljetnih mjeseci u kojima se ostvaruje glavnina turistickog prometa.
Ipak, iako su prva tri i posljednja dva mjeseca u godini na podjednakoj razini sada i unatrag 10
godina, vidljivo je da se sezona produzava, odnosno, sada turistiCke brojke ve¢ od travnja krecu
intenzivnije rasti, a broj je turista u destinaciji prilicno velik i tijekom rujna i listopada. Kako bi se
jos viSe priblizili cilju cjelogodiSnjeg turizma, potrebno je nastaviti ulagati u razvoj turistickih
proizvoda koji mogu privuéi goste u zimskim mjesecima. Na podrucju Opcine Kanfanar u tim se
mjesecima turisti¢ki promet gotovo iskljucivo odnosi na lovni turizam.

Analiziramo li turistic¢ki promet kroz godine, graf pokazuje da je sve do 2020. godine prisutna bila
snazna tendecija rasta broja dolazaka i no¢enja, a nakon pandemije COVID-19 uslijedio je period
znatno slabijeg rasta, odnosno period stagnacije. Ta je €injenica rezultat viSe faktora, a najvise iz
razloga Sto smo kao destinacija (regija Istra) dosegli svoj maksimum te sada ponuda smjeStajnih
kapaciteta polako poc¢inje dominirati nad potraznjom.
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Graf 3: Usporedba ostvarenih noc¢enja po godinama (2014. - 2025.)

Prikazani graf pokazuje izrazeni rast u ostvarenim dolascima sve do 2020. godine kada je zbog
pandemije COVID-19 turizam na globalnoj razini prakti¢ki stao. lako je ve¢ sljedec¢a godina bila
godina oporavka, moze se vidjeti kako je u narednim godinama porast noc¢enja bio manjeg
postotnog rasta nego prije. Slicna je situacija i s ostalim destinacijama unutar Istre. U tom je
periodu snazno bio prisutan i trend izgradnje novih smjestajnih objekata po cijeloj Istri, do te
mjere da je isti prepoznat kao problem jer su preizgradenost i prenatrpanost prostora novim
objektima (od kojih se mnogi ne uklapaju u tradicijsku arhitekturu i vizure podrucja) dovela i do
estetske preoptereéenosti prostora, a Cesto i devastacije krajolika koji je jedan od glavnih razloga
zbog kojih gosti biraju ovu regiju. Turisticka potrazanja nije mogla pratiti novonastalu ponudu
objekata i unatrag nekoliko godina Istra biljezi tek blagi rast u dolascima i no¢enjima, odnosno,
moze se zakljuciti da je uSla u fazu stagnacije. Medu destinacijama unutar Istre, primjetno je da
nesto bolje rezultate joS uvijek ostvaruju destinacije u unutrasnjosti koje su jo§ uvijek
»,heotkrivene“.

Kod analize turisti¢kog prometa po drzavama, moZze se vidjeti kako se veéina turisti¢kih dolazaka
i no¢enja na podrucju Opcine Kanfanar ostvaruje od strane turista s njemackog govornog
podrucgja, odnosno iz Njemacke i Austrije. Ove dvije drzave zajedno ¢ine udio od 56% u turisti¢kim
noc¢enjima na podrucju opcéine. U nastavku je pregled prvih 10 zemalja po udjelu u dolascima i
noéenjima?, uz naznaku prosje¢nog broja dana boravka u destinaciji.

2Samo komercijalni smjestaj
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47,14 55,58 8,92
8,96 7,36 6,21
6,71 5,31 5,98
4,79 4,89 7,71
4,40 3,01 5,17
2,46 2,42 7,44
2,79 2,31 6,26
2,21 1,77 6,07
1,78 1,71 7,28
2,94 1,66 4,28

Tablica 1: Prvih 10 zemalja po udjelu u dolascima i noéenjima u Op¢ini Kanfanar u 2025. godini

U prosloj su godini rezultati bili sli¢ni, uz porast udjela domacih gostiju u ovoj godini za viSe od
1%. Porastao je i udio gostiju iz Nizozemske (za oko 1%), dok su ostale drzave ostvarile
podjednake udjele kao prosle godine. Kada bi se u analizu uracunao i nekomercijalni smjestaj
(vikendice te boravci u kuéama/stanovima stanovnika opcine), znatnije bi porastao udio
Slovenaca, a u prvih 10 zemalja naS$le bi se i Bosna i Hercegovina te Srbija.

U svakom slucaju, moze se zakljuciti kako Njemacka i Austrija Cine glavna emitivna trzista za
Op¢inu Kanfanar, a sve vaznija postaje i Nizozemska. Zbog toga, upravo ¢e na te tri drzave
(Njemacka, Austrija, Nizozemska) biti usmjeren najveci fokus pri analizi profila glavnih emitivnih
trzista.

Struktura smjesStajnih kapaciteta, nadalje, pokazuje da je u 2025. godini po prvi puta doslo do
pada broja smjeStajnih jedinica, kao i lezajeva. Na podrucju Opc¢ine Kanfanar nalazi se ukupno
268 smjeStajnih jedinica te 1.373 lezajeva. U 2024. godini bilo je ukupno 283 smjeStajne jedinice
te 1449 lezajeva. S nekomercijalnim smjestajem, brojke su nesto vecée. U tom slucaju, pribrojimo
li podacimaivikendice te kapacitete u ku¢ama i stanovima stanovika opc¢ine, na podrucju opcine
nalazi se ukupo 443 smjeStajne jedinice, 2.191 leZzajeva i 232 objekta. Pad broja smjeStajnih
jedinicailezajevajasan je pokazatelj novih trendova. Kao $to je prethodno spominjamo, prevelika
ponuda do koje je doSlo u periodu od tek nekoliko godina ne mozZze viSe pratiti potraznju te postaje
sve teze popuniti smjeStajne kapacitete. Nadalje, s 1.1.2025. godine pocelo se primjenjivati i
porez na nekretnine po kojemu se porez naplaéuje svim smjeStajnim objektima izuzev onih koji
se nalaze na adresi prebivaliSta vlasnika objekta. Te nove financijske obveze takoder su ponukale
obveznike na odjavu kategorizacije. Istovremeno, u Istri je sve izrazeniji trend potraznje za
smjeStajem za sve vedi broj stranih radnika pa se tako i na podruc¢ju Opc¢ine Kanfanar sve ¢eScée
dogada da obveznici odjavljuju kategorizaciju i svoj objekt krenu iznajmljivati stranim radnicima.
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U prethodnom je dijelu istaknuto kako najveci udio medu turistima Opcine Kanfanar Cine gosti iz
Njemacke, Austrije, Hrvatske i Nizozemske. U nastavku ¢e ukratko biti predstavljeni profili
najznacaijnijih emitivnih trziSta za opéinu — Njemacka, Austrija i Nizozemska.

U publikaciji ,Njemacka - profil emitivhog trZiSta izdanje 2025.“ koju je objavila Hrvatska
turisticka zajednica navodi se kako je ovo nama najznacajnije emitivnog trziSte joS uvijek u
procesu gospodarskog i ekonomskog oporavka, nakon krize koja je krenula tijekom COVID-19
pandemije. Gospodarska kriza uvelike se odrazila i na potroSacku klimu u zemlji, a indeks
potroSacke klime pokazuje da je raspolozenje potroSaca u padu. Ipak, vidljiv je postepeni
oporavak, a pozitivna je i Cinjenica da su putovanja Nijemcima i dalje ostala visoko na ljestvici
prioriteta. Medu glavne razloge za putovanja Nijemci ubrajaju bijeg od svakodnevice, opustanje,
uzivanje i zabavu, regeneraciju / revitalizaciju, sunce i lijepo vrijeme itd. Automobil im je glavno
sredstvo putovanja, Sto je takoder pozitivno jer je Istra idealna auto-destinacija za zemlje do
udaljenosti kakva je do Njemacke. U glavnim se motivima putovanja izdvajaju odmor, sunce i
plaze, odmor s obitelji, posjeta gradovima, putovanja u prirodu... Te motive svakako treba uvaziti
prilikom planiranja aktivnosti za razvoj turisticke ponude u 2026. godini.

Za Austriju, kao nase drugo najznacajnije emitivno trziSte, HTZ-ova publikacija o ovom emitivhom
trziStu pokazuje da turizam u Austriji nastavlja doZivljavati snaZzan oporavak jo$ od 2023. godine.
Cijene smjeStaja i ostalih turisti¢kih usluga nisu znacajnije utjecale na potraznju, iako podaci
pokazuju da je biranje povoljnijeg smjeStaja Austrijancima bitno. Od nacina rezerviranja
smjeStaja izdvajaju se rezervarcije putem online platformi (Booking.com, AirBnB...), a kao naciji
koja jako pazi na odrzivost, Austrijancima sve bitnije postaje modi birati izmedu smjeStaja koji
praktricira neke ekoloski odrzive prakse. Upravo zato raste interes i za kampiranjem kao oblikom
smjestaja. Prefefirano prijevozno sredstvo ovisi o tome tko putuje, odnosno, ako je rije¢ o
obiteljima s djecom naj¢esée putuju automobilima, a ako putuju samci, sve se viSe biraju javni
prijevozi, poput vlaka. Ipak, putovanja automobilom bila su i ostala najvazniji na¢in putovanja.
Kao glavne razloge za putovanja Austrijanciizdvajaju odmor, prirodne atrakcije, kulturu, wellness,
zdravlje, sudjelovanje na raznim dogadanjima.... Primjetan je rast interesa za kulturnim
turizmom, kao i sportskim i avanturistickim turizmom. Ukratko, Austrijanci su veoma povezani s
prirodom i kulturom i na tim temeljim treba graditi i turisticku promociju prema ovom emitivhom
trzistu.

Nizozemci, kao vrlo vazno emitivno trziSte za Istru, takoder sve viSe paze na prakticiranje odrzivih
praksi prilikom putovanja. Poznato je da u Hrvatskoj najé¢esée biraju kampiranje kao oblik odmora
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i smjeStaja, Sto pokazuju i rezultati za Istru u kojoj se velika vec¢ina smjeStaja Nizozemaca
ostvaruje upravo u kampovima, a slijede hoteli, ku¢e za odmor, apartmani... Preko 63% putovanja
Nizozemaca je automobilom, a vazan im je i javni prijevoz, poput vlaka. Medu glavne razloge za
putovanja ubrajaju se posjete gradovima, aktivni odmor, plaze, opustajuci odmor itd.

Zajednic¢ko svim navedenim emitivnim trziStima je da uglavhom koriste automobile prilikom
putovanja, Sto je povoljno obzirom da je Istra za njih prepoznata kao auto-destinacija. Takoder,
primjetno je da sve viSe raste potraznja za aktivhim oblicima putovanja te da su priroda i
opustanje u prirodi bitni razlozi za odabir destinacije.

lako je Opc¢ina Kanfanar dio turisticke destinacije Istre, te je Istra kao regija destinacija koju kao
takvu percipraju turisti koji ovamo dolaze, Cinjenica je da se opcine i gradovi po Istri uspjesno
pozicioniraju i brendiraju po nekim svojim prepoznatljivostima i atrakcijama, kao i
manifestacijama. Opc¢ina Kanfanar, koja se brendira kao opcina istarskog vola i fuzi, sigurno je
prepoznatljiva po njegovanju istarske tradicije koju prezentira kroz brojne svoje manifestacije i
dogadanja. Medu najznacajnijim manifestacijama opc¢ine upravo su one koje isti¢u istarskog vola
i fuzi kao glavne adute, a to su,,Jakovlja“sa smotrom istarskih volova te ,, FuZijada“koja prezentira
ovu najpoznatiju istarsku tjesteninu. Sve popularnije postaju i druge manifestacije, poput ,,Dana
limskih oStriga“ i ,,Dvigrad Blues Festivala“, a medu glavne motive za posjet Kanfanaru svakako
treba ubrojati i kulturne te prirodne znamenitosti, poput Dvigrada i Limskog kanala.

Analizom dostupnih pokazatelja s online kanala (internet stranice i druStvene mreze) moze se
vidjeti koliko pojedina atrakcija ili dogadanje utjeCu na promociju opcine. SrediSnje mjesto
promocije i pruzanja informacija svakako je internet stranica turisticke zajednice,
www.visitkanfanar.hr, iako ona uglavnom sluzi za dobivanje detaljnijih informacija o vijestima i
najavama do kojih je korisnik doSao nekim drugim kanalom, najéeSc¢e putem drustvenih mreza i
portala. TuristiCka zajednica Opcine Kanfanar ima otvorene profile i stranice na sljedeéim
drustvenim mrezama: Facebook, Instagram, TikTok, YouTube, Twitter. Najvece se aktivnosti
ostvaruju na Facebooku i Instagramu, gdje se biljeZi i najveéi broj posjeta i pregleda.

No, i internet stranice ostvaruju vrlo velik broj posjeta, koji se posljednjih godina kreée izmedu 27
i 28 tisuc¢a posjetitelja godiSnje. Najveci broj posjeta stranica ostvaruje tijekom srpnja i rujna,
kada se odvija i najveci broj znacajnijih manifestacija na podrucju opcine.

Facebook stranice (Visit Kanfanar) takoder su najviSe posjec¢ene tijekom srpnjai rujna, a u 2025.
godini najbolje su u¢inke imale objave o ,,Danu limskih oStriga“, ,,Jakovlji“ i dogadanjima iz, Ljeta
na Limu*“. Analiziraju li se tzv. priCe (stories), prva Cetiri mjesta uzimaju priCe sa sadrzajem
vezanim uz ,FuZijadu“ (najuspjesSnija ,pri¢a“ ima preko 19.500 pregleda), a zatim slijede one
vezane uz ,Dan limskih oStriga®, ,Ljeto na Limu“ i druge. Vazno je napomenuti da se u svim
slu¢ajevim radi o neplac¢enim objavama, odnosno organskom dosegu istih.

Instagram profil turistiCke zajednice (visitkanfanar) definitivno je najvaznija drustvena mreza za
komunikaciju i promociju, s porastom od preko 22% u odnosu na proSlu godinu. Do kraja
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studenog, ostvareno je 192,9 tisuca prikaza, s dosegom od preko 43 tisu¢e korisnika.
Najpopularniji sadrzaji bili su (redom): ,,FuZijada“ (prvih 5 objava u najboljih 10), ,MaruZinska
fesSta“, ,,Dan limskih oStriga“ (3 objave u najboljih 10).

Ostale drustvene mreze (YouTube, Twitter, TikTok) imaju zna¢ajno manju aktivnost, no takoder je
primjetno da najbolje rezultate ostvaruju objave kojima se promoviraju manifestacije.

Sli¢ni su rezultati za sve ove druStvene mrezZe ostvareni i u 2024. godini, Sto potvrduje da se
najpopularnijim sadrzajima u Opc¢ini Kanfanar smatraju ,FuZijada®, ,Dan limskih oStriga“,
»Jakovlja“ te druga manja dogadanja.

Slika 1: Manifestacije koje se oslanjaju na glavne brendove opéine snazan su motiv turisti¢kih
dolazaka

Temeljem svega navedenog, moze se zakljuciti kako se Opcina Kanfanar nalazi u povoljnoj poziciji
kada jerije€ o turisti¢koj potraznji. Naime, naSa glavna emitivna trziSta preferiraju upravo sadrzaje
i aktivnosti koje ova opc¢ina moze ponuditi; sve razvijenija ponuda za aktivni odmor, atraktivna
prirodna, kulturna i povijesna bastina te sve prepoznatljviji lokalni brendovi koji su temelj
autenti¢nosti destinacije (smotra istarskih volova, limske kamenice, fuzi...) ono su na ¢emu treba
i ubuduce graditi turisticku ponudu opcéine. Potonje je uskladeno i sa strate§kim dokumentima
svih razina, koji naglaSavaju potrebu isticanja autenti¢nog te ponudu vezanu uz kulturu, sport i
aktivnosti te izlete.
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Prihodi turistiCke zajednice dijele se na izvorne prihode te ostale prihode. Izvorni prihodi odnose
se na prihode od turisticke pristojbe te prihode od ¢lanarine turisti¢koj zajednici. Ostali su prihodi
namjenske donacije ili sufinanciranja projekata putem prijava na javne pozive, a sukladno
zakonu, turistiCke zajednice mogu ostvarivati prihode i od odredenih gospodarskih djelatnosti.

Metodologijom za izradu godiSnjeg programa rada predvidene su sljedece kategorije prihoda:

Izvorni prihodi:
o TuristiCka pristojba
o Clanarina
- Prihodiiz proracuna opc¢ine/grada/zupanije i drzavnog proracuna
- Prihodi od sustava turistic¢kih zajednica
- Prihodiiz EU fondova
- Prihodi od gospodarske djelatnosti
- Preneseni prihod iz prethodne godine
- Ostali prihodi

U nastavku ée prihodi biti predstavljeni pojedina¢no, po vrstama.

Turisticka pristojba jedan je od glavnih izvora prihoda TuristiCke zajednice Opc¢ine Kanfanar.
Ostvaruje se od uplata turisticke pristojbe u pausalnom obliku i po ostvarenim noéenjima.
Pausalni iznos turisticke pristojbe (na taj nacin plac¢a velika vec¢ina iznajmljivaca s podrucja
opc¢ine) iznosi 60 eura po lezaju godiSnje, dok je iznos pristojbe po noc¢enju 1,60 eura po nodi za
period glavne sezone (1.4.-30.9.), odnsono 1,10 eura po noci u ostalom periodu. Od toga, nakon
§to se sredstva raspodjele i drugim korisnicima ovih prihoda, turisti¢koj zajednici ostaje oko 44%
od uplate. Prihodi po ovoj stavci mogu se stoga planirati prema ostvarenju u prethodnoj godini,
iako uvijek dolazi do odredenih promjena u broju objekata koji posluju i broju lezajeva na temelju
kojih se bazira glavnina prihoda iz ove stavke. Za 2026. godinu oCekuje se da ¢e broj lezajeva biti
podjednak broju lezajeva iz 2025. godine, te da ¢e i noc¢enja biti u sli¢hom broju. Prihodi po ovoj
stavci stoga se planiraju u iznosu od 39.000,00 eura. Obzirom da vecéinu obveznika placanja
pristojbe na podrucju Opcéine Kanfanar ¢ine paus$alisti, kojima su rokovi plac¢anja pristojbe 31.7.,
31.8.i30.9., glavnina se prihoda po ovoj osnovi o¢ekuje do kraja rujna 2026. godine.

Clanarina turisti¢koj zajednici drugi je izvorni prihod turisti¢kih zajednica, a nju turistikoj
zajednici plaéaju svi koji su obveznici sukladno ,Zakonu o ¢lanarinama u turistiGkim
zajednicama“. To se odnosi na pruzatelje usluga smjestaja (koji ¢lanarinu pristojbu, kada je rije¢
o fizickim osobama, pla¢aju u pausalnom obliku) te na sve druge pravne osobe i obrte Cija je
djelatnost navedena kao obveznik pladanja ¢lanarine sukladno spomenutom zakonu. lznos
¢lanarine ovisi o djelatnosti, propisanoj stopi za obrac¢un ¢lanarine za pojedinu djelatnost te o
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ostvarenom prometu obveznika. Obveznici koji ¢lanarinu placaju pausalno, po lezaju, placaju u
iznosu od 5,94 eura za stalni lezaj godiSnje te 2,97 eura po pomocénom lezaju godisnje. Njima je
obveza podmirenja Clanarine propisana u rokovima kao za turistiCku pristojbu, odnosno 31.7,
31.8.130.9.Za 2026. godinu prihodi po ovoj osnovi planiraju se uiznosu kao Sto je to bilo planirano
rebalansom za 2025. godinu, odnosno 10.000,00 eura.

Prihodi iz proracduna opéine/grada/zupanije i drzavnog proracuna takoder se za 2026. godinu
planiraju na temelju ostvarenog u 2025. godini. Od Opc¢ine Kanfanar oCekuje se namjenska
donacija uiznosu od 15.000,00 eura (ona je u 2025. godini u konacnici iznosila i viSe, jer je op¢ina
pomogla financirati izradu Plana upravljanja destinacijom, a tog troSka nece biti u 2026. godini).
Iz Zupanijskog proracuna oCekuju se sredstva za sufinanciranje manifestacija i projekata koje ¢e
turisticka zajednica prijavljivati na javne pozive tijekom godine (pr. Upravni odjel za turizam,
Upravni odjel za poljoprivredu, Sumarstvo, lovstvo, ribarstvo i vodno gospodarstvo), u iznosu od
ukupno 8.000,00 eura. Ukupno se u ovoj stavci planiraju prihodi uiznosu od 23.000,00 eura.

Prihodi od sustava turistickih zajednica podrazumijevaju prihode od TuristiCke zajednice
Istarske Zupanije te prihode koje turistiCka zajednica moze ostvariti za sufinanciranje projekata
koje se prijavljuje na javne pozive za sredstva iz ,,Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja
i kontinent“ te ,,Fonda za projektno udruZene turisti¢ke zajednice“. Naime, TuristiCka zajednica
Istarske Zupanije svake godine osigurava sredstva za namjenske donacije za turisti¢ki nedovoljno
razvijena podrucja/TZ-ove unutar zZupanije, u iznosu od 5.000,00 eura. Sredstva se trebaju
iskoristiti za financiranje prijavljenih razvojnih projekata koji doprinose podizanju brenda i
poboljSanju imidza destinacije. Nadalje, ova stavka obuhvaéa i prihode koje se moze ostvariti iz
fondova HTZ-a, i to za turistic¢ki nedovoljno razvijena podrucja te za projektno udruzene turisticke
zajednice. Kako Turisticka zajednica Opcine Kanfanar po turistiCkoj indeksaciji spada pod
turisticki manje razvijena podrucja, ima pravo prijavljivati projekte na javni poziv za dodjelu
sredstava iz ,Fonda za turisti¢ki nedovoljno razvijena podrucja i kontinent“. U 2025. godini
turisti¢koj su zajednici iz tog fonda odobrena sredstva u iznosu od 18.640,00 eura, za provedbu
dva projekta. Odobrena sredstva razlikuju se iz godine u godinu, a za 2026. godinu ista se
planiraju na razini od 2025. godine. Nadalje, sredstva iz ,,Fonda za projektno udruZene turisticke
zajednice” koja se odobre putem javnog poziva ispla¢uju se Turisti¢koj zajednici Grada Rovinja-
Rovigno kao nositelju ovog projektnog udruzenja (ostale &lanice projektnog udruzenja: TZO
Kanfanar, TZO Bale, TZO Svetvin¢enat), dok dio troSkova projekta trebaju podmiriti ukljuc¢ene
turistiCke zajednice iz svojih sredstava. Stoga se za ovu stavku ne planiraju prihodi, obzirom da ¢e
se isti ako budu odobreni javnim pozivom, isplatiti drugoj turisti¢koj zajednici.

Ukupno se iz stavke ,,Prihodi od sustava turisti¢kih zajednica“ oCekuje iznos od 23.000,00 eura.

Prihodi iz EU fondova ne oc¢ekuju se u 2026. godini

Prihodi od gospodarske djelatnosti planiraju se u manjem iznosu za 2026. godinu. Naime,
sukladno ,,Zakonu o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma“® , iako turistiCke
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zajednice ne smiju obavljati gospodarsku djelatnost, iznimno se dopusta obavljanje odredenih
djelatnosti: upravljanje javnom turisti¢kom infrastrukturom, organizacija manifestacija i priredbi,
objavljivanje komercijalnih oglasa na svojim digitalnim online i offline kanalima, zakljuivanje
sponzorskih ugovora u svrhu financiranja zadaca, organiziranje stru¢nih skupova i edukacija,
pruZanje usluga putem turistickih informacijskih sustava te izradivanje trZiSnih i drugih istraZivanja
ianaliza namijenjenih komercijalnog uporabiiobavljanje drugih poslova i zadaca u funkciji razvoja
turizma i destinacije koji nisu u suprotnosti sa Zakonom i drugim propisima.

Prijasnjih godina maniji je dio prihoda turistiCka zajednica ostvarivala od naplate ulaza za pojedina
dogadanija iz programa ,Ljeto na Limu*“, a ti se prihodi planiraju i za sljedec¢u godinu, u iznosu od
1.500,00 eura.

Preneseni prihod iz prethodne godine planira se uiznosu od 1.756,31 eura.
U skupini Ostali prihodi nisu planirani prihodi za 2026. godinu.

Zaklju¢no, u2026. godini o¢ekuju se ukupni prihodiuiznosu od 98.256,31 eura. Struktura prihoda
prikazana je i sljedeéim grafom.

Struktura prihoda u 2026. godini

M Turisticka pristojba

m Clanarina

B Prihodi iz proracuna opcine / Zupanije i drzavnog
proracuna

B Prihodi od sustava turistickih zajednica

H Prihodi od gospodarske djelatnosti

Graf 4: Struktura planiranih prihoda u 2026. godini

Prikazani graf pokazuje da se vecina planiranih prihoda ocekuje od turistiCke pristojbe (40%), a
slijede prihodi iz proracuna opcine / zZupanije te prihoda od sustava turistickih zajednica s
udjelom od po 23%. Ukupno 10% prihoda ocekuje se od ¢lanarine, a manji udio (po 2%) €ine i
prihodi od gospodarske djelatnosti te preneseni prihod iz 2025. godine.
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U nastavku programa rada detaljno ¢e biti predstavljene planirane aktivnosti, uz naznaku iznosa
potrebnog za realizaciju, rokova realizacije, odgovorne osobe/a za realizaciju te ciljeva aktivnosti.
Aktivnosti se planiraju i navode sukladno ,,Metodologiji i obvezatnim uputama za izradu godiSnjeg
programa rada i izvjeS¢a o izvrSenju godiSnjeg programa rada za sve razine sustava turisti¢kih
zajednica“.

U ovoj se kategoriji programa rada nalaze stavke:

- lzrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih dokumenata
- lIstraZivanje i analiza trziSta
- Mjerenje ucCinkovitosti promotivnih aktivnosti

Stavke su pojedina¢no obrazlozene u nastavku.

Tijekom 2025. godine za Turisticku zajednicu Opc¢ine Kanfanar izraden je plan upravljanja
destinacijom, kao glavni strateSki dokument koji definira smjer razvoj turizma. Taj ¢e plan na snazi
biti do 2029. godine, a sukladno zakonskim obvezama, turisti¢ke zajednice duzne su kontinuirano
mijeriti (svake godine) odredene turistiCke pokazatelje iz Plana. Za 2026. godinu stoga se planiraju
manja financijska sredstva koja ce se utroSiti ako bude bilo potrebno angazirati vanjske suradnike
za pomoc oko toga, iako ¢e se te aktivnosti nastojat realizirat vlastitim resursima.

ucinkovito mijerenje i pracenje turistickih pokazatelja za

destinaciju, radi kvalitetnije planiranja buducih akcija i

aktivhosti
NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:
IZNOS POTREBAN ZA 400,00 eura
REALIZACLU:
ROKOVI REALIZACLE: prosinac 2026.

U 2026. godini nisu predvidena financijska sredstva za aktivnosti istrazivanja i analiza trzista. Te
¢e se aktivnosti realizirati vlastitim resursima, odnosno kontinuiranim praéenjem dostupnih i
relevenatnih izvora podataka vezano uz turisticka kretanja i trendove.
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pracenije turistickih trendova i o¢ekivanja posjetitelja radi bolje

prilagodbe ponude destinacije

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turistiCke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 0,00 eura

REALIZACUU:

ROKOVI REALIZACLUJE: kontinuirano tijekom 2026. godine

Turisticka zajednica Opcine Kanfanar u 2026. godini vlastitim ¢e resursima provoditi aktivnosti
vezane uz mjerenje ucinkovitosti promotivnih aktivnosti. To se odnosi na kontinuirano pracenje
statistickih podataka s internetskih stranica turisticke zajednice i drustvenih mreza, kao i analize
medijskih objava.

pracenje rezultata realiziranih promotivnih aktivnosti radi

kvalitetnijeg planiranja buduc¢e promocije

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turistiCke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 0,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACLUE: kontinuirano tijekom 2026. godine

Kategorija ,,Razvoj turistickog proizvoda“ obuhvaca sljedece stavke:

- identifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistic¢kih proizvoda,
- sustavi oznaCavanja kvalitete turistickih dogadanja,

- podrska razvoju turistickih dogadanja,

- turisti¢ka infrastrukturai

- podrska turisti¢koj industriji.

Kroz ovu se stavku mogu planirati aktivnosti vezane uz: selekciju klju€nih atributa, poruka i
identificiranje potencijalnih ciljnih skupina kojima se turisti¢ki proizvod komunicira, razvojne
aktivnosti vezane uz povezivanje elemenata ponude u pakete i proizvode — inkubatori inovativnih
destinacijskih doZivljaja i proizvida, razvoj dogadanja u destinaciji i drugih motiva dolaska u
destinaciju zaindividualne i grupne goste te razvoj ostalih elemenata turisticke ponude s fokusom
na cjelogodi$nju ponudu destinacije.
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Za 2026. godinu u ovom se dijelu aktivnosti planira nastavak suradnje na razvoju destinacijskih
proizvoda i evenata u suradnji s TZ Grada Rovinja, TZ Opéine Vrsar, TZ Opéine Svetvincenat i
Maistrom d.d. Suradnja navedenih dionika traje joS od 2016. godine, od kada se kroz partnerski
odnos zajednicki razvijaju oni turisti¢ki proizvodi za koje je prepoznat najveci razvojni potencijal
obzirom na specifi¢nosti ukljucenih destinacija, a koji pridonose razvoju cjelogodisnjeg turizma s
naglaskom na obogacivanje ponude i pred i posezoni. Turisticka zajednica Opcine Kanfanar
uklju¢ena je u razvoj turistickih proizvoda BIKE, OUTDOOR, GOURMET i KULTURA, a planirane
aktivnosti odnose se na sustav rad na pracenju i odrzavanju kvalitete postoje¢e outdoor
infrastrukture (biciklisticke i pjeSacke staze, penjalista), foto i video produkcije, zajedniCke
nastupe na specijaliziranim sajmovima, izradu promotivnih materijala, organizaciju dogadanja
kojima se promoviraju navedeni turisticki proizvodi, objavu zajednicke destinacijske internetske
stranice, izradu katastra signalizacije na postojeéim biciklistiCkim te trail i trekking stazama i dr.
Detaljan plan aktivnosti prilaze se sporazumu o zajedni¢kom razvoju destinacijskih proizvoda, a
ukupan iznos s kojim ¢e TZ Opc¢ine Kanfanar financirati ove aktivnosti iznosit ¢e 2.282,00 eura.
Dodatne potrebe, koje se odnose na ulaganja na infrastrukturu ili, primjerice, tisak/dotisak
promotivnih materijala, predvidene su kroz druge odgovarajuce stavke.

Sljedeci projekt za 2026. godinu iz ove skupine aktivnosti odnosi se na nastavak provedbe
projekta ,,Kanfanar — lokalni proizvodi“ i promociju Kanfanarske butige. Naime, turisticka
zajednica objavljuje broSuru s popisom lokalnih proizvodaca, s ciliem dodatne promocije ponude
destinacije. Sredinom ljetne sezone u 2025. godini otvoren je i tematski dué¢an ,,Kanfanarska
butiga“, koji je u vlasniStvu opcéinskog komunalnog poduzeéa, a koji na svojim policama
prezentira kanfanarske lokalne proizvode, suvenire, umjetnicke radove i uporabne predmeta.
Turisti¢ka je zajednica bila partner opc¢ini u realizaciji ovog inovativnog projekta, a za narednu
godinu cilj je kvalitetnije promovirati butigu te kroz razne promocijske aktivnosti privuéi veéi broj
kupaca te turista kojima ¢e se na taj nacin ujedno predstaviti i lokalne specifi¢nosti destinacije.
U 2026. godini stoga se planiraju sredstva za organizaciju promocijskih dogadanja u
»Kanfanarskoj butigi“ te za ostale promotivne aktivnosti vezane uz ovaj duéan, koji predstavlja
nov sadrzaj u centru opcine.

Slika 2: Kanfanarska butiga novi je sadrzaj u Kanfanaru i inovatian nacin promocije lokalnih
proizvodaca
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JosS jedan projekt iz ove kategorije odnosi se na postavljanje stope svetog Martina i oznacavanje
Camino dionice Kanfanarom. Naime, ova su dva projekta bila u planuiza 2025. godinu, no kako
je zbog visokih troSkova izrade plana upravljanja destinacijom te sufinacniranja projekta za
projektno udruZene turistiCcke zajednice bilo potrebno Stedjeti, dio aktivnosti nije realiziran
tijekom 2025. godine. U 2025. godini projekt trasiranja Camino dionice Kanfanarom je realiziran
gotovo do zavrSne faze, odnosno, u 2026. godini potrebno je jo§S samo provesti oznaCavanje
dionice na terenu. Projekt postavljanja stope svetog Martina podrazumijeva izradu stope i
pripadajuce informativne table koje bi se postavilo kraj crkve svetog Martina blizu Bubani, a te se
aktivnosti planira realizirati do jeseni 2026. godine (prije blagdana svetog Martina kada bi bilo
predstavljanje), u suradnji s ,Kulturnim centrom sv. Martin — Hrvatska“ koji koordinira
postavljanje ovih stopa na podrucju Hrvatske.

razvoj novih turistickih proizvoda s ciliem kreiranja

cjelogodisnje turisticke ponude

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice, Opc¢ina Kanfanar
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 4.700,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACLUJE: do kraja 2026. godine

Oznacavanje kvalitete turistiCkog proizvoda vazno je radi postizanja bolje prepoznatljivosti na
trziStu. U to se moze ubrojiti i certificiranje privatnog smjestaja raznim oznakama koje turistu
garantiraju prakticiranje odredenih praksi tog objekta. Na podrucju Istarske Zupanije razvijena su
dva certifikacijska sustva - ,,Eco Domus“ za eko-prijateljski smjeStaj te ,,Istra Bike & Bed” za
smjestajne objekte Cija je ponuda prilagodena potrebama cikloturista. Nositelj obje oznake je
Istarska Zupanija, a one su za korisnike (iznajmljivace) besplatne. TuristiCka zajednica pruzat ¢e
savjetodavnu pomoc¢ iznajmljivacima koji se budu Zeljeli prikljuciti ovim programima, a za potonje
se ne predvidaju financijska sredstva.

Nadalje, u ovu se skupinu ubrajaju i aktivnosti koje se odnose na suradnju s predstvnicima
turistiCke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete ponude u destinaciji, a u tom smislu za
2026. godinu planiraju se odredena sredstva koja ¢e sluziti za aktivnosti ostvarenja suradnje s
ugostiteljskim objektima i OPG-ovima s podrucja opc¢ine, u smislu podrSke u organizaciji
promocijskih dogadanja, izradi fotoprodukcije i sl., prema potrebi i u dogovoru s predstavnicima
turistiCke ponude.

diverzifikacija, promocija i brendiranje smjeStajen ponude;

suradnja s lokalnim turistickim dionicima na podizanju
kvalitete turistickih proizvoda

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 400,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACUJE: do kraja 2026. godine
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Manifestacije su vazan faktor privlacenja turista u destinaciji, a prvenstveno one manifestacije u
Cijem je srediStu odredena specificnost, odnosno brend destinacije. U Op¢ini Kanfanar tijekom
godine odrzi se na desetke dogadanja, medu kojima se izdvaja i nekoliko znacajnijih manifestacija
koje privlace i po visSe tisuca posjetitelja. Sve se manifestacije odrzavaju u zajednic¢koj organizaciji
Opcine Kanfanar, turistiCke zajednice te partnera, ovisno o manifestaciji. U 2026. godini turisticka
¢e zajednica organizirati i/ili financijski poduprijeti organizaciju manifestacija navedenih u
nastavku.

Ova automobilisticka utrka svake godine sredinom veljaCe privuée preko 100 posada iz
brojnih zemalja, ¢ime utjeCe i na povecanje turistickog prometa u destinaciji. Glavnina
dogadanja vezanih uz manifestaciju odvija se na podrucju Limskoga zaljeva te je ista
svojevrsno ,,otvaranje sezone“ u tamos$njim restoranima. U 2026. godini, manifestacija ¢e
se odrzati od 20. do 22. veljace. Organizator je AMK Skok Racing.

Medunarodna veslacka regata ,,Istria Rowing Cup“ u svom je prvom izdanju odrZzana u
2025. godini, takoder na podrucju Limskoga zaljeva i neposredno nakon zavrSetka
manifestacije ,,Rally Day Two Castles®, zbog Cega se moZe reci da ove dvije manifestacije
osiguravaju znatno veci broj posjetitelja na tom podrucju kroz gotovo 10-ak dana u
periodu kada je turistiCki promet inace najlosiji. Organizator regate je Maistra d.d. s
partnerima, a u 2026. godini i TuristiCka zajednica Opc¢ine Kanfanar pomoci ¢e u
organizaciji sukladno svojim moguénostima. Osim Sto predstavlja motiv dolazaka u
destinaciju, ova manifestacija ima veliku ulogu i zbog snaznog marketinSkog efekta,
prvenstveno postignutnog zbog Cinjenice da su ambasadori regate i braca Sinkovi¢,
proslavljeni hrvatski veslaci i osvajaci olimpijskih medalja. Regata ¢e se u 2026. godini
odrzavati od 25. veljace do 1. ozujka.

Ova manifestacija, koju se organizira u suradnji s Turistickom zajednicom Opcine
Svetvinéenat, Maistrom d.d. i Udruzenjem obrtnika Rovinj, okuplja lokalne konobe s
podrudja ovih opéina i kroz 10-ak dana trajanja manifestacije (termini se uvijek odreduju
na nacin da manifestacija prethodi uskrSnjim blagdanima) i po promotivnim cijenama
nudi posebne menije s autenti¢nim jelima kuhinje ruralne Istre. S podrucja Opdine
Kanfanar, u manifestaciju je uklju¢ena konoba ,,Mrgani 42“, a posebnost je i u tome $to
se tom prigodom tiskaju Cetverojezi¢ne broSure s receptima jela koja nude ukljucene
konobe, ¢ime se ujedno doprinosi o¢uvanju tih recepata od zaborava, ali i popularizaciji
istih u Siroj javnosti.

Manifestacija ,,Dan limskih oStriga® u 2026. godini odrzat ¢e se u svom Cetvrtom izdanju,
nakon iznimno uspjesSna i posje¢ena prva tri izdanja. | ova se manifestacija, osmisljena s
ciljem promocije limskih kamenica, odrzava u periodu predsezone te predstavlja vazan
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motiv dolazaka u destinaciju. Na tisuée ljubitelja kamenice tijekom ove manifestacije
posjeti Limski zaljev, a osim uzgajivaca kamenica, na manifestaciji se posebnom
ponudom predstavljaju i lokalni ugostitelji, kao i razni kanfanarski OPG-ovi i obrtnici.
Datum manifestacija bira se tako da se ona odrzi u nedjelju koja je najbliza blagdanu
svetog Josipa, danu za koji se smatra da su upravo tada kamenice najpunije i najukusnije.
Uz Opcinu Kanfanar i turisticku zajednicu, organizatori manifestacije su i ugostitelji s
podrucja Limskoga zaljeva te tamosSnje uzgajaliSte Skoljaka Istrida d.o.o.

Rekreativno biciklisticko dogadanje ,Weekend Bike & Gourmet Tour® provodi se i
organizira u suradnji s Maistrom d.d., TZ Grada Rovinja, TZ Opc¢ine Svetvinlenat i
UdruZenjem obrtnika Rovinj, a zamiSljeno je na nacin da se biciklima obilazi podrucja
navedenih opc¢ina / grada te se na odabranih punktovima degustiraju lokalna jela i
specijaliteti. Dogadanje ima svoje proljetno (kraj svibnja) i jesensko (pocCetak listopada)
izdanje.

Slika 3: Manifestacije u predsezoni vazan su motiv dolazaka u destinaciju

Najve¢a manifestacija Opc¢ine Kanfanar, Jakovlja, tradicionalno se odrzava posljednje
subote u srpnju, sa smotrom istarskih volova kao srediSnjim dijelom programa. Tom danu
prethodni i &itav tjedan raznih programa i dogadanja, pod nazivom ,Setimana od
Jakovlje“. Osim §to je najposjecenija kanfanarska manifestacija, Jakovlja ima vaznu ulogu
i za osnazivanje brenda destinacije koja se promovira kao ,,opcéina istarskog vola i fuzi“. U
2026. godini Jakovlja (glavni dio programa) ¢e se odrzati 25. srpnja.
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Medunarodni festival rane sakralne glazbe, Ciji je organizator Udruga Prosoli — Sveta
glazba, ve¢ preko 20 godina u Opc¢inu Kanfanar dovodi renomirane glazbene izvodace
specijalizirane za ranu glazbu. Koncerti se odrzavaju po vise lokaciji u Istri, uz
tradicionalno otvaranje Festivala u Dvigradu u bazilici svete Sofije.

Interpretativna storytelling Setnja Dvigradom pod nazivom ,,Dvigrad Storytelling Tour“ ve¢
se duZi niz godina odrzava tijekom ljeta u Dvigradu, u viSe termina u periodu od lipnja do
rujna. Program se izvodi u suradnji s Istra Inspiritom, a tijekom ove Setnje sudionici ture
imaju priliku na zanimljiv i zabavan nacin nauciti o povijesti Dvigrada i okolice. Obzirom
da se isti program odrzava joS od 2019. godine, zaklju¢eno je da programu treba
»osvjezenje“ u scenariju i konceptu, pa se za 2026. godinu planira i dorada scenarija.
Datum,,Dvigrad Storytelling Tour-a“ za 2026. godinu bit ¢e definiran naknadno, u suradnji
s Istra Inspiritom.

Program ,,Ljeto na Limu“ zajedniCki organiziraju i provode turisticke zajednice Kanfanara
i Vrsara, s ciliem obogacivanja podrucCja Limskoga zaljeva sadrzajima tijekom glavne
ljetne sezone, kada tamo nedostaje dodatne ponude i sadrzaja izuzev rada restorana i
prodajnih punktova s istarskim proizvodima i suvenirima. Program dogadanja odvija se
tijekom cijele sezone i nudi raznolike sadrzaje, poput interpretativnih voznji brodom,
slikarskih radionica, vodenih vinskih degustacija itd. lako su programi raznoliki, svima im
je zajedniCko da se organiziraju po nacelima odrzivosti, poStujuéi prostorne i sve druge
specifiénosti podru¢ja. Programi ,Ljeta na Limu“ za 2026. godinu bit ¢e nakadno
definirani u suradnji s Turistickom zajednicom Op¢ine Vrsar.

Tradicionalni susret istarskih narodnih pjevaca (kantadura) odrzava se druge subote u
rujnu u selu Barat u Opéini Kanfanar. Susret okuplja istarske kantadure iz cijele Istre koji
tijekom te vecleri u bogatom programu predstavljaju ,, dvoglasje tijesnih intervala®, inace
zaSti¢en folklorni stil pjevanja koji je uvrSten i na UNESCO-vu reprezentativnu listu
nematerijalne kulturne bastine ¢ovjec¢anstva. Ova manifestacija stoga ima vaznu ulogu
ne samo u obogadivanju turisticke ponude Opcé¢ine Kanfanar dogadanjima, ve¢ i u
oCuvanju ovog vrijednog segmenta istarske tradicijske bastine. U 2026. godini
manifestacija ¢e se odrzati 12. rujna.

U organizaciji Udruge Gustafi te uz podrsku Opcéine Kanfanari TuristiCke zajednice Op¢ine
Kanfanar, u 2026. godini odrzat ¢e se 6. izdanje manifesacije ,,Dvigrad Blues Festival“ koja
u Kanfanar dovodi renomirane blues izvodace iz Hrvatske, ali i brojnih drugih zemalja.
Osim bogatog cjelodnevnog glazbenog programa, program manifestacije ¢ini i prigodna
gastronomska ponuda te ,skup natprirodnih vinara“. Kombinacija dobre glazbe i
gastronomske ponude motiv su dolazaka na stotine posjetitelja u Kanfanar tijekom
»Dvigrad Blues Festivala“.
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Jedna od najposjeéenijih manifestacija Opéine Kanfanar, ,,FuZijada“, na atraktivan nacin
i kroz bogat program prezentira istarske fuze kao jedan od motiva brenda op¢ine. U svom
izmijenjenom konceptu i novom datumu odrZavanja (krajem rujna), ,,FuZijada“ se dosad
odrzala dva puta te je bila odli€no posjecena, s viSe tisu¢a gostiju koji su uZzivali u
pripremljenom programu. U 2026. godini ova ¢e se manifestacija takoder odrzati u drugoj
polovici rujna, uo¢i Dana Op¢ine Kanfanar.

Dan Opcine Kanfanar odrzava se 30. rujna, na blagdan svete Sofije, zastitnice mjesta. Tom
danu prethodi niz programa na podrucju opcéine, ¢ime se ujedno zaokruZuje i program
ljetnih dogadanja u Op¢ini Kanfanar. U tom se periodu organiziraju razni sadrzaji, poput
vodenih pjeSacenja, izlozbi, predavanja, koncerata itd.

Slika 3: Program ljetnih dogadanja traje od lipnja do kraja rujna

Prve subote u prosincu tradicionalno se u Kanfanaru odrzava Smotra mladog maslinovog
ulja Kanfanarstine na kojoj se ocjenjuju mlada ulja kanfanarskih maslinara te se prigodno
nagraduju ona najuspjes$nija. Cilj je smotre podrzati lokalne maslinare u bavljenju
maslinarstvom i proizvodniji kvalitetnog ulja.

Tijekom prosinca, a pogotovo uoci blagdana BozZi¢a, u Opcini Kanfanar organiziraju se
razni prigodni programi kojima se zavrSava godina i obiljezava ovaj blagdan. Medu
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ostalima, od programa se izdvajaju podjela darova Djeda BoZi¢njaka uz prigodni popratni
program, zajedni¢ko predblagdansko druZenje uz tradicionalna istarska jela koja su se od
davnina u Istri blagovala na dan Badnjaka (program ,,Badnjak u Kanfanaru®), rodendanski
koncert grupe Gustafi i njihovih gostiju te bozi¢ni koncert u Zupnoj crkvi svetog Silvestra.

promocija destinacije tijekom cijele godine, promocija i

valorizacija glavnih brendova opcéine, stvaranje dodatnih
motiva dolazak u destinaciji, povecanije turistickog prometa

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice, partneri u organizaciji
PARTNERI: manifestacija

IZNOS POTREBAN ZA 11.000,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACLUJE: do kraja 2026. godine

Pod aktivnosti iz stavke ,TuristiCka infrastruktura® ubrajaju se aktivnosti koje se odnose na
upravljanje turisticCkom infrastrukturom danom na upravljanje od strane jedinice lokalne
samouprave i slicno. TuristiCka zajednica Opcine Kanfanar, zajedno s opc¢inskim komunalnim
poduzeéemiopc¢inom, brine o odrzavanju postojece infrastrukture biciklisti¢kih i pjeSackih staza.
Takoder, turistiCka je zajednica zaduzena za odrzavanje penjaliSta ,Dvigrad”, temeljem
suglasnosti Hrvatskih Suma d.d. kao upravitelja podruc¢ja. U 2026. godini planira se nastaviti s
aktivnostima koje turisticka zajednica i inaCe provodi po pitanju odrzavanja navedene
infrastrukture, Sto ukljuCuje redovite kontrole biciklistiCkih i pjeSackih staza, sanaciju i
odrzavanje staza kada je potrebno, nadopunu signalizacijskim oznakama, postavljanje
informativnih ploCa s kartama staza i sl. Odrzavanje penjaliSta provodi se u suradnji sa SPK
Muntravo iz Rovinja ¢iji ¢lanovi odrZzavaju stazu do penjaliSta te po potrebi zamjenjuju i
nadopunjavaju opremu na penjackim stijenama, Sto je od krucijalne vaznosti za sigurnost
penjaca koji dolaze u sve vecée broju na tu lokaciju. Takoder, kao novi projekt vezan uz
popularizaciju penjanjaioutdoor-a opéenito, u 2026. godini nastojat ¢e ureditii opremiti joS jednu
penjacku stijenu nedaleko Dvigrada, ako se za projekt ostvari sufinanciranje putem javnih poziva
na koje ¢e se projekt prijaviti. Ako budu postojale financijske mogucénosti, nastojat ¢e se i kupiti
novi broja¢ prometa za biciklisti¢ku stazu koji je postojao do 2024. godine, kada je isti ukraden sa
staze.
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Slika 3: Outdoor aktivnosti vazan su segment turisticke ponude Opcéine Kanfanar

razvoj i odrzavanje outdoor infrastrukture te stvaranje
preduvjeta za razvoj BIKE i OUTDOOR turistickih proizvoda
NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisti¢ke zajednice, SPK Muntravo, vanjski partneri
PARTNERI:
IZNOS POTREBAN ZA 5.000,00 eura
REALIZACLU:
ROKOVI REALIZACLUJE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

Kroz ovu se kategoriju mogu planirati aktivnhosti koje se odnose na podrSku subjektima u svrhu
razvoja programa povezanih neposredno s turistiCkim proizvodom, na potpore za programe u
turistiCkoj aktivnosti na razini destinacije iz vlastitih sredstava te na potpore programima
destinacijskih menadzment kompanija. Za 2026. godinu predvidaju se manja sredstva, koja ¢e se
koristit po potrebi, za poticanje onih prohrama kojima se obogacuje turisticka ponuda opc¢ine te
koji doprinose promociji destinacije, poput kreiranja novih izleta i programa u suradnji s lokalnim
udrugama i drugim dionicima.

obogacivanije turistiCke ponude destinacije

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 400,00 eura

REALIZACUU:

ROKOVI REALIZACLUJE: kontinuirano, do kraja 2026. godine
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Ova kategorija obuhvaca sljedece vrste aktivnosti:

definiranje brending sustava i brend arhitekture,

oglaSavanje destinacijskog branda, turistiCke ponude i proizvoda,
odnosi s javno§céu: globalni i domaci PR,

marketinSke i poslovne suradnje,

sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice,

suradnja s organizatorima putovanja,

kreiranje promotivhog materijala,

internetske stranice,

kreiranje i upravljanje bazama turistickih podatakai
turistiCko-informativne aktivnosti.

O O O O O O O O O O

No, od navedenog, TuristiCka zajednica Opc¢ine Kanfanar ne moze planirati aktivnosti vezane uz
prve Cetiri stavke jer, sukladno odredbama ,Zakona o turisti¢kim zajednicama i promicanju
hrvatskog turizma“ (NN 52/19i 42/20) to mogu planirati samo turisticke zajednice koje ostvaruju
viSe od 1.000.000 komercijalnih noc¢enja godiSnje. Te ¢e stavke u nastavku stoga biti prikazane
samo radi iskazivanja aktivnosti sukladno Metodologiji.

Nije u planu i navodi se samo radi iskazivanja aktivnosti sukladno Metodologiji.

Nije u planu i navodi se samo radi iskazivanja aktivnosti sukladno Metodologiji.

Nije u planu i navodi se samo radi iskazivanja aktivnosti sukladno Metodologiji.

Nije u planu i navodi se samo radi iskazivanja aktivnosti sukladno Metodologiji.

Ova kategorija odnosi se na nastupe na sajmovima u koordinaciji s regionalnom turistiCkom
zajednicom temeljem programa rada regionalne turisticke zajednice te posebne prezentacije
turisticke ponude destinacije. Turisti¢ka zajednica Opc¢ine Kanfanar prisutna je na viSe sajmovai
posebnih prezentacija putem promotivnih materijala, a kroz predstavljanje destinacijske ponude
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od strane tima Maistre d.d., putem sporazumne, klasterske suradnje. U ovoj se stavci predvidaju
manja sredstva i to za eventualne posebne prezentacije novinarima, agencijama i slicno, ako za
time bude potrebe u 2026. godini.

CILJ: predstavljanje ponude destinacije \
NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisti¢ke zajednice, Maistra d.d.

PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 400,00 eura

REALIZACUU:

ROKOVI REALIZACLUJE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

TuristiCka zajednica Opcine Kanfanar u 2026. godini suradivat ¢e s organizatorima putovanja,
agencijama, turistickim novinarima i drugim relevantnim dionicima, i to kroz pruzanje logisticke
podrske u provedbi programa, suradnju u organizaciji i osmisljavanju programa te u promotivnim
aktivnostima koje za cilj imaju povecéanje turistiCkog prometa u destinaciji. Aktivhosti ¢e se
provoditi vlastitim resursima, dok se manji iznos planira za eventualne troSkove boravka novinara
u destinaciji, poklon pakete poslovnim partnerima i sli¢no.

promocija destinacije i stvaranje nove turisticke ponude

NOSITELJ AKTIVNOSTI I direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 300,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACUJE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

U ovoj se stavci planiraju aktivhosti vezane uz tisak promotivnog i informativhog materijala
turisticke zajednice. To se odnosi na tisak novih materijala te dotisak postojecih, §to ée se utvrditi
naknadno, ovisno o rasplozivosti, odnosno pomanjkanju postoje¢ih materijala. TuristiCka
zajednica Opc¢ine Kanfanar redovito tiska i azurira sadrzaje na sljede¢im svojim promotivnim
materijalima: letak o Parku istarskog vola, letak o Kasteljiru, letak o Limskom zaljevu, turisticki
vodi¢ opéinom (brosura), turisticka karta opéine, broSura o lokalnim proizvodima, karte MTB
biciklistickih staza, karte , Family & Recreation® biciklisticke staze, karte staza za cestovne
bicikle, gourmet magazin ,,Eat Know Love Istria“, broSura ,Jela iz pinjate”, karta biciklisti¢ko-
pjesacke staze Strika Ferata te karta kulturnih atrakcija podruéja opéine i okolice.

Osim dotiska navedenih materijala (po potrebi), u 2026. godini planira se izrada i tisak
promotivnih materijala o ponudi Kanfanarske butige te o novim sadrzjima kada isti budu
realizirani (Camino, stopa svetog Martina i sl.). Takoder, u suradnji s Udrugom Dvegrajci, planira
se tisak materijala vezanih uz sakralnu i povijesnu bastinu opéine. U ovoj se stavci, pored
navedenog, planira i troSak za foto i video produkcije (po potrebi) kao i za potencijalne
sponzorirane ¢lanke/reportaze u publikacijama ako se procjeni daisto moze pozitivno utjecati na
imidz destinacije i potaknuti turisti¢ki promet i prihode.
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promocija destinacije i informiranost posjetitelja o ponudi

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 2.800,00

REALIZACUU:

ROKOVI REALIZACLUJE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

TuristiCka zajednica Opcéine Kanfanar ima svoje internet stranice (www.visitkanfanar.hr) te
podstranicu na portalu croatia.hr na kojemu takoder redovito treba aZurirati i nadopunjavati
sadrzaje. Dok se vlastite internet stranice sadrzajem nadopunjuju samostalno, podstranicu na
croatia.hr odrzavaju vanjski partneri, te se predvida taj troSak. Takoder, u 2026. godini bit ¢e
potrebno pristupiti djelomiénom redizajnu vlastitih internet stranica, Sto ¢e se odnositi na
micanje i dodavanje odredenih kategorija, razmjestaj pojedinih sadrzaja i dokumenata i druge
radnje koje za cilj imaju brze, jednostavnije i ugodnije pretrazivanje po stranicama za krajnje
korisnike. U ovoj se stavci stoga, osim redovitog mjeseCnog odrzavanja internet stranica,
predvidaju troSkovi i za odrzavanje podstranice na croatia.hr te troSkovi redizajna internet
stranica turistiCke zajednice.

pruzanje informacija turistima i obveznicima (iznajmljivaci i

drugi dionici), promocija

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 3.300,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACLUE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

Kroz ovu se stavku planira otkup sadrzaja i fotografija, ako za time bude potrebe. Ostale aktivnosti
iz stavke realizirat ¢e se vlastitim resursima bez financijskog troSka, a to ukljucuje uspostavu
daljnje baze podataka o ponudi i potraznji, pripremu te sortiranje i slanje podataka o turisti¢koj
ponudi na podruc¢ju destinacije u regionalnu turisti¢ku zajednicu i Hrvatsku turisti¢ku zajednicu i
sli¢ne aktivnosti.

nadopuna baze sadrzaja i fotografija, kontinuirano azuriranje

baza podataka

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 300,00 eura

REALIZACUU:

ROKOVI REALIZACLUJE: kontinuirano, do kraja 2026. godine
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U 2026. godini nastavit ¢e se s postavljanjem smede/turisti¢ke signalizacije po op¢ini, a sredstva
se u ovoj stavci planiraju i za troSak rada studenta/ice tijekom ljetnih mjeseci, kao ispomo¢ u
uredu turistiCke zajednice.

osiguranje informiranosti posjetitelja

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 4.700,00 eura

REALIZACUU:

ROKOVI REALIZACLUE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

Ovaj se dio programa rada odnosi na aktivnosti vezane uz upravljanje destinacijom, odnosno
aktivnosti oko koordinacije i nadzora, stru¢nih edukacija, upravljanja kvalitetom u destinaciji i
drugo. Dio tih aktivnosti nije u ingerenciji lokalnih turisti¢kih zajednica, ve¢ turistickih zajednica
viSe razina (regionalna i nacionalna), $to ¢e se detaljnije obrazloziti u nastavku.

Stavka se odnosi na:

- sudjelovanje u razvoju i upravljanju sustavom eVisitor i ostalim turistickim
informacijskim sustavima sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice kao Sto su:
jedinstveni turisti¢ki informacijski portal te evidencija svih oblika turisticke
ponude/atrakcija na podrucju Zupanije/regije i

- sudjelovanje u razvoju sustava poslovne inteligencije temeljene na informatickim
tehnologijama (baze podataka, B2B portal, sistematizacije istrazivanja, infografike) u
suradnji i prema uputama regionalne turistiCke zajednice i Hrvatske turisticke zajednice.

TuristiCka zajednica Opcine Kanfanar tijekom 2026. godine sudjelovat ¢e u svim aktivhostima
vezanim uz razvoj i upravljanje sustavom eVisitor i ostalim turisti¢kim informacijskim sustavima,
sukladno uputama Hrvatske turisticke zajednice. Ne predvidaju se financijska sredstva za ove
aktivnosti, ve¢ ¢e se iste providiti vlastitim resursima.

sudjelovanje u razvoju i upravljanju turistickim informacijskim

sustavima te razvoju sustava poslovne inteligencije, prema
uputama Hrvatske turistike zajednice

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 0,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACLE: kontinuirano, do kraja 2026. godine
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Ovu aktivnost provode turistiCke zajednice viSih razina te se ovdje iskazuje samo radi
uskladenosti sa strukturom Metodologije.

Ovu aktivnost provode turisticke zajednice viSih razina te se ovdje iskazuje samo radi
uskladenosti sa strukturom Metodologije.

Stavka sukladno Metodologiji obuhvaca:

e sustav nagradivanja, priznanje postignu¢ima u turizmu u svrhu razvoja izvrsnosti na svim
razinama turistiCke ponude u destinaciji samostalno i u suradnji s regionalnom
turistickom zajednicom i HTZ-om,

e sudjelovanje u planiranju i provedbi klju¢nih investicijskih projekata javnog i privatnog
sektora i klju€nih projekata podizanja konkurentnosti destinacije (programi City card, City
breakisl.),

e suradnja s predstavnicima turisticke ponude po proizvodima radi podizanja kvalitete
ponude u destinaciji i

e organiziran sustav upravljanja posjetiteljima.

U 2026. godini planira se poticanje izvrnosti turisti¢kih dionika destinacije kroz nastavak provedbe
projekta ,,Kanfanar - gdje je turizam odrZiv“. Planira se objava eko-deklaracije destinacije, u kojoj
¢ée se turisticka zajednica obvezati na primjenu odredenih nacela odrzivog i odgovornog
poslovanja, a naisto ¢e se poticatiiiznajmljivace na nacin da ¢e oniiznajmljivaci koji se prikljuce
projektu imati dodatnu pomo¢ i podrSku za svoje objekte. U ovoj se stavci takoder planira i
organizacija edukacija za privatne iznajmljivaCe, kojima ¢e se obuhvatiti teme uz poslovanje
iznajmljivaca, kako unaprijediti promociju i prodaju i sli¢no.

Nadalje, ovisno o financijskim mogu¢nostima, nastojat ¢e se organizirati i studijsko putovanje za
lokalne dionike, s cilijem upoznavanja primjera dobre prakse i motiviranja na primjenu istih i u
nasoj destinaciji, kao i stru¢na usavrSavanja djelatnika.

edukacija dionika u destinaciji i podizanje kvalitete turistiCke

ponude
NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turistiCke zajednice
PARTNERI:
IZNOS POTREBAN ZA 2.700,00 eura
REALIZACLU:
ROKOVI REALIZACLUE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

36



U 2026. kroz ovu se stavku planira organizacija eko-akcija ¢iSéenja okoliSa te uredenje mjesta po
op¢ini. U suradnji s Hrvatskim Sumama d.d., uredilo bi se podrucje oko stijene Svetog Andela kraj
Dvigrada koje je, nazalost, puno bacenog otpada. Takoder, turistiCka bi se zajednica ukljucila u
projekt sadnje stabala ,,Hrvatska — prirodno tvoja“ kojeg potice i sufinancira Hrvatska turisti¢ka
zajednica. Tijekom godine nastojat ¢e se provest viSe eko-akcija CiS¢enja okoliSa te ¢e se, po
potrebi, ulagati u uredenja mjesta (pr. postavljanje koSeva za smece, informativne table o zabrani
bacanja otpada, uredenje javnih Spina i dr.). Nastavit ¢e se promovirat ekoloski odrzive prakse i
medu turistima, poput nastavka informiranja o pitkoj vodi u destinaciji, s ciljem smanjenja
koriStenja vode iz plasti¢nih boca koje su velik uzrok onec¢iséenja u okolisu.

edukacija dionika u destinaciji i podizanje kvalitete turistiCke

ponude
NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turistiCke zajednice
PARTNERI:
IZNOS POTREBAN ZA 1.600,00 eura
REALIZACUU:
ROKOVI REALIZACLUE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

Stavka,, Clanstvo u strukovnim organizacijama* dijeli se na élanstva u medunarodnim strukovnim
i slicnim organizacijama te na ¢lanstva u domacim strukovnim i slicnim organizacijama.

Za 2026. godinu nije planiran troSak c&lanstva u medunarodnim strukovnim i sliénim
organizacijama. TuristiCka zajednica ukljuCivat ée se u projekte i inicijative medunarodnih
strukovnih organizacija ovisno o mogucénostima, no bez predvidenih financijskih troSkova.

edukacija i kvalitetnije pracenje turistickih trendova te

promocija destinacije

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 0,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACLE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

Za 2026. godinu nije planiran troSak ¢lanstva u domacim strukovnim i sli¢nim organizacijama.
TuristiCka zajednica ukljuCivat ¢e se u projekte iinicijative domacih strukovnih organizacija ovisno
o moguénostima, no bez predvidenih financijskih tro§kova.
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edukacija i kvalitetnije pracenje turistickih trendova te

promocija destinacije

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turistiCke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 0,00 eura

REALIZACUU:

ROKOVI REALIZACLUJE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

Dio programa rada koji se odnosi na aktivnosti vezane uz administrativne poslove dijeli se na:

- place,

- materijalne troSkove,

- tijela turistiCke zajednice te

- troSkove poslovanja mreze predstavniStava / ispostava.

Stavke su detaljnije predstavljene pojedina¢no u nastavku.

U 2026. godini planira se troSak place za jednog djelatnika/cu turistiCke zajednice, na radnom
mjestu direktora/ice. Sredinom lipnja istjeCe mandat direktorici turisticke zajednice, Sto znaci da
¢e prije isteka mandata biti potrebno provesti novi izbor za imenovanje direktora/ice TuristiCke
zajednice Opcéine Kanfanar za sljedece Cetverogodisnje razdoblje. U ovoj se stavci planira troSka
place sukladno ,,Pravilniku o placama i drugim primanjima radnika TZO Kanfanar“ za radno
mjesto direktora//ice.

osiguranje funkcioniranja rada turistiCke zajednice, izvrSavanja

zakonskih obveza i osiguranje ljudskih resursa za provodenje
aktivnosti turisticke zajednice

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 33.000,00 eura

REALIZACIJU:

ROKOVI REALIZACLIJE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

U ovu se stavku ubrajaju svi troSkovi rada ureda turistiCke zajednice, poput reZijskih troSkova,
troSkova knjigovodstva, nabavke uredskog materijala i opreme, reprezentacijski troSkovi te drugi
troSkovi nuzni za rad ureda. U 2026. godini bit ¢e potrebno realizirati odredena dodatna ulaganja
u prostor ureda turistiCke zajednice, poput nabavke dodatnog namjeStaja za odlaganje
dokumentacije (police). Takoder, s ciljem da se viSe istakne lokacija ureda turisti¢ke zajednice
(primjeceno je da mnogi turisti koji se nalaze u neposrednoj blizini turistiCke zajednice ne ulaze u
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prostor TZ-a jer isti nije dovoljno vidljiv s glavhog trga i ceste), plan je dodatno urediti ulaz ispred
turisticke zajednice (postavljanje nove tende, sadnja cvije¢a, uredenje betonskih vaza za cvijece,
dodatna signalizacija oko ulaznih vratiju, vanjski stalak s policama za letke i druge promotivno-
informativne materijale TZ-a koji se mogu uzeti i izvan radnog vremena i sl.). Zbog toga, troSkovi
se planiraju u nesto ve¢em iznosu nego u prethodnom razdoblju.

CILJ: rad ureda turisti¢ke zajednice

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turistiCke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 5.500,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACLUE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

Sukladno Metodologiji, u ovu se stavku ubrajaju naknade za obavljanje aktivnosti ¢lanovima tijela
turisticke zajednice, putni troSkovi ¢lanova tijela turistiCke zajednice, troSkovi reprezentacije,
pripreme te distribucije materijala za potrebe odrzavanja sjednica tijela turisticke zajednice kao i
troSkovi zakupa prostora za potrebe odrzavanja sjednica tijela turistiCke zajednice. U 2026. godini
troSkovi po ovoj stavci planiraju se za troSkove koji mogu nastati vezano uz rad tijela turisticke
zajednice, poput pripreme materijala i odrzavanja sjednica tijela te reprezentacijske troSkove za
rad tijela turistiCke zajednice. U 2026. godini planira se odrzavanje ukupno dvije sjednice
Skupstine turisticke zajednice (u rokovima utvrdenim Zakonom) te viSe sjednica Turistickog
vije¢a, obzirom da ¢e biti potrebno provesti i natje¢aj za imenovanje direktora/ice.

(o] | W E rad tijela turisticke zajednice \
NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice

PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 1.000,00 eura

REALIZACUU:

ROKOVI REALIZACLUJE: kontinuirano, do kraja 2026. godine

Ova stavka nije primjenjiva za turisticke zajednice lokalnih razina, ve¢ se ovdje iskazuje samo radi
uskladenosti sa strukturom iz Metodologije.

U stavci rezerve turistiCke zajednice mogu planirati financijsku rezervu do 5% za potrebe
osiguranja likvidnosti u izvanrednim okolnostima te financiranja neplaniranih aktivhosti
(Odlukom Turistickog vije¢a moguca je alokacija sredstava rezerve na ostale pojedinacno
planirane aktivnosti ili nove aktivnosti).
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osiguranje likvidnosti u izvanrednim okolnostima te

financiranje neplaniranih aktivhosti

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turistiCke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 2.256,31 eura

REALIZACUU:

ROKOVI REALIZACLUE: do kraja 2026. godine

Na planira se za 2025. godinu.

Stavka ,,Fondovi — posebne namjene” dijeli se na ,,Fond za turistiCke zajednice na turistiCki
nedovoljno razvijenim podru&jima i kontinentu“ te na ,,Fond za projekte udruzenih turistickih
zajednica“. U dijelu programa rada koji se odnosi na prihode, navedeno je kako se u 2026. godini
planira ostvarenje sufinanciranja za projekte i manifestacije iz ,,Fonda za turisti¢ke zajednice na
turisticki nedovoljno razvijenim podrucjima i kontinentu“ u iznosu slicnom kao $to je iz tog Fonda
ostvareno u 2025. godini (oko 18.000,00 eura), a vlastita sredstva za sufinacniranje tih projekata
se ne planiraju (do sada je bilo moguce putem tih javnih poziva ostvariti 100% financiranja
projekta).

S druge strane, iz ,,Fonda za projekte udruZenih turistickih zajednica“ turistickoj se zajednici ne
isplacuju eventualno odobrena sredstva, ve¢ se ista ispla¢uju na rac¢un TZ Grada Rovinja-Rovigno
obzirom da je ta turistiCka zajednica nositelj projektnog udruzenja na razini TZ Grada Rovinja-
Rovigno, TZ Op¢ine Bale-Valle, TZ Opcine Svetvincenat i TZ Opc¢ine Kanfanar. Obzirom na uvjete
javnog poziva od prijasSnjih godina, ocekuje se da ¢ée biti potrebno i vlastitim sredstvima
sufinancirati projekte koje ¢e se zajednicki prijaviti za sredstva iz navedenog Fonda, pa se u ovoj
stavci planiraju odredena sredstva za tu namjenu. Ipak, obzirom da u trenutku izrade godiSnjeg
programa rada jo$ nisu objavljeni javni pozivi za sredstva iz navedena dva fonda, nije moguce

to¢no predvidjeti financijske potrebe i troSkove koje bi se trebalo planirati u ovim stavkama.
Ukoliko dode do bitnijih odstupanja u odnosu na trenutno predvideno, pristupit ¢e se rebalansu
tijekom 2026. godine.

NOSITELJ AKTIVNOSTI | direktorica turisticke zajednice
PARTNERI:

IZNOS POTREBAN ZA 18.500,00 eura

REALIZACLU:

ROKOVI REALIZACLUJE: do kraja 2026. godine
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TABLICNI PRIKAZ
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SVEUKUPNO 2

18.500,00

PRIHODI AMBERLW || (e
EUR)
1. Izvorni prihodi
1.1. Turisticka pristojba 39.000,00 39,69
1.2.  |Clanarina 10.000,00 10,18
2 Prlhocvil iz proraéuna opéine/grada/Zupanije i drzavnog 23.000,00 2341
proracuna
3. Prihodi od sustava turistickih zajednica 23.000,00 23,41
4, Prihodi iz EU fondova 0 0,00
5. Prihodi od gospodarske djelatnosti 1.500,00 1,53
6. Preneseni prihod iz prethodne godine 1.756,31 1,79
7. Ostali prihodi 0 0,00
AKTIVNOSTI Planza2026. (u | o o
EUR)
1. ISTRAZIVANJE | STRATESKO PLANIRANJE 400,00 € 0,41
11, Izrada strateskih/operativnih/komunikacijskih/akcijskih 400,00 € 0,41
dokumenata
1.2. IstraZivanje i analiza trZista 0,00 € 0,00
13. Mijerenje uéinkovitosti promotivnih aktivnosti 0,00 € 0,00
2. RAZVO)J TURISTIEKOG PROIZVODA 21.500,00 € 21,88
21 Iderjtifikacija i vrednovanje resursa te strukturiranje turistickih 4.700,00 € 478
proizvoda
2.2, Sustavi oznacavanja kvalitete turistickog proizvoda 400,00 € 0,41
23. Podrska razvoju turistickih dogadanja 11.000,00 € 11,20
2.4. Turisticka infrastruktura 5.000,00 € 5,09
2.5. Podrska turistickoj industriji 400,00 € 0,41
3. KOMUNIKACIA | OGLASAVANJE 11.800,00 € 12,01
3.1. Definiranje brending sustavai brend arhitekture 0,00 € 0,00
3.2. Oglasavanje destinacijskog branda, turisticke ponude i proizvoda 0,00 € 0,00
3.3. Odnosi s javnoscu: globalni i domadi PR 0,00 € 0,00
3.4. Marketinske i poslovne suradnje 0,00 € 0,00
3.5. Sajmovi, posebne prezentacije i poslovne radionice 400,00 € 0,41
3.6. Suradnja s organizatorima putovanja 300,00 € 0,31
3.7. Kreiranje promotivnog materijala 2.800,00 € 2,85
3.8. Internetske stranice 3.300,00 € 3,36
3.9. Kreiranje i upravljanje bazama turistickih podataka 300,00 € 0,31
3.10. Turisticko-informativne aktivnosti 4.700,00 € 4,78
4. DESTINACUSKI MENADZMENT 4.300,00 € 4,38
4.1. Turisti¢ki informacijski sustavi i aplikacije /eVisitor 0,00 € 0,00
4.2. Strucni skupovi i edukacije 0,00 € 0,00
4.3. Koordinacija i nadzor 0,00 € 0,00
44. Upravljanje kvalitetom u destinaciji 2.700,00 € 2,75
4.5. Poticanje na ouvanje i uredenje okolisa 1.600,00 € 1,63
5. CLANSTVO U STRUKOVNIM ORGANIZACIJAMA 0,00 € 0,00
5.1. Medunarodne strukovne i sl. organizacije 0,00 € 0,00
5.2. Domace strukovne i sl. organizacije 0,00 € 0,00
6. ADMINISTRATIVNI POSLOVI 39.500,00 € 40,20
6.1. Place 33.000,00 € 33,59
6.2. Materijalni troskovi 5.500,00 € 5,60
6.3. Tijela turisticke zajednice 1.000,00 € 1,02
6.4. Tros$kovi poslovanja mreZe predstavnidtava/ ispostava 0,00 € 0,00
Zo REZERVA 2.256,31 € 2,30
8. POKRIVANJE MANJKA PRIHODA IZ PRETHODNE GODINE 0,00 € 0,00
SVEUKUPNO 1 79.756,31€ 81,17169
9. FONDOVI - posebne namjene
Fond za turisticke zajednice na turisticki nedovoljno
18.000,00 18,32
razvijenim podrucjima i kontinentu
Fond za projekte udruZenih turistickih zajednica 500 0,51

18,83

SVEUKUPNO 1+ SVEUKUPNO 2

98.256,31 €

100%
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U Kanfanaru, prosinac 2025.




Temeljem €lanka 15. Zakona o turistickim zajednicama i promicanju hrvatskog turizma (NN
52/19, 42/20) te ¢lanka 18. Statuta Turisticke zajednice Opéine Kanfanar, Skupstina Turisticke
zajednice Opéine Kanfanar na svojoj je sjednici odrzanoj dana 16.12.2025. godine donijela

ODLUKU

o usvajanju GodiSnjeg programa rada Turisti¢ke zajednice Opéine Kanfanar za 2026.
godinu

Clanak 1.

Usvaja se prijedlog Godisnjeg programa rada Turisti¢ke zajednice Op¢ine Kanfanar za 2026.
godinu u obliku u kakvom je Skupstini podnesen od strane Turisti¢kog vijeca.

Clanak 2.

Odluka stupa na snagu danom donosenja.

U Kanfanaru, 16.12.2025.

Aoty ,
*.Sandro Jurman,
predsjednik TZ Opcine Kanfanar

Dostaviti:

- Turisti¢koj zajednici Istarske Zupanije
- Arhiva Turisticke zajednice Op¢ine Kanfanar



